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Аннотация. Под региональной идентичностью 
понимается социальное чувство индивидов отнесения 
себя к определенной социальной группе на основании 
наличия у них общих интересов и признаков, обуслов-
ленных единой территорией проживания («малая ро-
дина») и общей исторической памятью. В конструи-
рование региональной идентичности значительный 
вклад вносили средства массовой информации, в том 
числе радио. 

Изучены содержание и формы передач пензенского 
радиовещания, ориентированных на то, чтобы у каждо-
го местного жителя сложилось чувство принадлежности 
к своему региону и социальной общности, населяющей его.

Abstract. Regional identity is understood as the social 
sentiment of individuals regarding their belonging to 
a specific social group based on shared interests and 
characteristics, which are determined by a common 
living territory (“small homeland”) and a shared historical 
memory. The media, including radio, made a significant 
contribution to the construction of regional identity.

This study examines the content and formats of Penza 
radio broadcasts, which were aimed at fostering a sense 
of belonging to the region and the social community 
that inhabits it among local residents. It investigates how, 
through ideological, historical, and cultural themes aired 
on the radio, despite the ideologized nature characteristic 
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Исследовано, как посредством эфира идеологической, 
исторической, культурной тематической направлен-
ности и пр., несмотря на идеологизированный ха-
рактер, что было обязательной характеристикой всех 
СМИ советского периода, радио способствовало фор-
мированию устойчивого представления, ассоциаций 
и образа своего края, эмоционального позитивного 
отношения к региону, осознания гордости и сопри-
частности своей территории, побуждения конструк-
тивно участвовать в общественно-социальной и по-
литической жизни области. Показано, что контент 
передач был доступен и понятен, интересен радио-
слушателям, призывал к созидательной деятельно-
сти на благо общества. 

Ключевые слова: СССР, региональная идентичность, 
средства массовой информации, радиовещание, Пен-
зенская область

of all media during the Soviet period, radio contributed 
to the formation of a stable perception, associations, 
and imagery of one’s region, fostering a positive 
emotional attitude towards the area, a sense of pride, and 
involvement with one’s territory, encouraging constructive 
participation in the social, community, and political life 
of the region. It is shown that the broadcast content was 
accessible, understandable, and interesting to listeners, 
calling for constructive activities for the benefit of society.

Keywords: USSR, regional identity, media, broadcasting, 
Penza Region

Для цитирования: Королева Л.А., Мику Н.В., Гришин А.В., 
Вазеров И.Д. Практики советского радиовещания по фор-
мированию региональной идентичности в СССР в 1960-е гг. 
(на примере Пензенской области) // Известия Алтайского 
государственного университета. 2026. № 2 (148). С. 13–18. 
https://doi.org/10.14258/izvasu(2026)2-01.

For citation: Koroleva L.A., Miku N.V., Grishin A.V, Vazerov I.D. 
Soviet Broadcasting Practices in Shaping Regional Identity 
in the USSR during the 1960s (a Case Study of the Penza Region). 
Izvestiya of Altai State University. 2026. No 2 (148). P. 13–18. 
(In Russ.). https://doi.org/10.14258/izvasu(2026)2-01.

Финансирование: исследование выполнено за счет гран-
та Российского научного фонда № 25-28-20273, https://rscf.
ru/project/25-28-20273/.

Funding: this research was supported by a grant from 
the Russian Science Foundation, Project No 25-28-20273, 
https://rscf.ru/project/25-28-20273/.

Введение 
В современных реалиях глобализации, развития 

цифровых технологий, как считают некоторые спе-
циалисты, происходит кризис социальной идентич-
ности, в том числе национальной, региональной, так 
как многие люди не соотносят себя с определенной 
социальной группой [1, 2]. Настораживающим след-
ствием такой ситуации является углубление истори-
ческой, гражданской, социальной разрозненности 
и утрата преемственности традиционных духовных 
ценностей; снижение значения или трансформация 
таких существенных для каждого человека обще-
ственных институтов, как семья, государство [3]. 
В связи с этим региональная идентичность как ото-
ждествление себя с конкретным местом проживания — 
«малой родиной» и его жителями — приобретает осо-
бое значение. Изучение участия радио как вида СМИ 
в формировании региональной идентичности явля-
ется целью представленной работы.

Под региональной идентичностью понимает-
ся результат построения территориальных границ, 
но в совокупности с принятием конкретной атрибу-
тики той территории, с которой личность себя иден-
тифицирует. При рассмотрении региональной иден-
тичности следует учитывать взаимодействие двух 
групп условий: культурно-исторических и социаль-
но-экономико-политических [4, с. 209]. Изучением 

различных аспектов региональной идентичности за-
нимались отечественные и зарубежные исследователи: 
Т.И. Герасименко [5], Е.В. Головнева [6], Л.М. Дро-
бижева [7], Е.В. Еремина [8], С.А. Коновалов [9], Н.А. Ле-
вочкина [10], О.А. Сухова [11], А. Пааси [12], И. Са-
ловаара-Мури [13], Х. Хутам [14] и др.

В формировании региональной идентичности 
большая роль отводится средствам массовой инфор-
мации, поскольку они выступают одним из каналов ее 
формирования через осознание региональной куль-
туры и истории, определение значения своего регио-
на в прошедших и настоящих событиях своей страны 
и группового прошлого жителей региона, закрепле-
ние практики социальной коммуникации и взаимо-
действие человека с уникальной средой и культурным 
ландшафтом региона.

Методы исследования
Исследование проведено с использованием спе-

циальных исторических методов: историко-генети-
ческого и историко-сравнительного. Это позволило 
выявить основные тенденции и внутреннюю логи-
ку в практиках пензенского радиовещания по фор-
мированию региональной идентичности в области 
в конкретной исторической обстановке, увидеть при-
чинно-следственные связи между общими социально-
политическими процессами в СССР и деятельностью 
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пензенского радио, рассмотреть содержание и формы 
местного радиоконтента.

Обсуждение
Радиовещание Пензенской области как вид СМИ 

являлось своего рода публичной трибуной регио-
нального сообщества, локальным информационным 
пространством, воспитывало региональную иден-
тичность жителей посредством освещения социаль-
но-экономического и культурного развития края, его 
истории, трудовых достижений пензенцев, просла-
вивших его людях и т.п. 

Местное радиовещание осуществлялось в соот-
ветствии с тематическим, календарным и перспек-
тивным планированием. В перспективных планах ра-
боты обозначались ключевые идейно-тематические 
направления и формы радиопрограмм, что позво-
ляло выстраивать местное вещание с учетом «тре-
бований дня, не упуская при этом главных вопро-
сов» [15, л. 1].

Наличие тематических рубрик в местном радио-
вещании помогало структурировать информацию 
для формирования образа региональной идентично-
сти. Использовавшиеся в названиях передач топони-
мические категории сразу же «цепляли» восприятие 
слушателей и указывали на территориальную принад-
лежность. Так, с самого начала радиовещания в пен-
зенском регионе эфир начинался с позывных «Говорит 
Пенза». Заголовки передач пензенского радио и их 
содержание несли в себе побуждение к формирова-
нию положительной личной причастности к родному 
краю: «За рекой Сурой», «На трудовой вахте — велоза-
водцы», «Гречиха — пензенская культура», «На пред-
приятиях Пензы», «Пензенские часовщики в годы се-
милетки», «Продукции с маркой "Пенза" — высокое 
качество» и пр.  

В радиопрограмму обязательно включались обзо-
ры областных газет «Пензенская правда» и «Молодой 
ленинец» и областные «Последние известия». 
«Известия» должны были информировать радиослу-
шателей о знаковых событиях, происходивших в об-
щественной жизни области. Например, в 1959 г. в пе-
редаче транслировались материалы о выполнении 
решений ХХI съезда КПСС и семилетки трудящими-
ся области, вкладе пензенских новаторов в техниче-
ский прогресс в промышленности и строительстве, 
ходе социалистического соревнования колхозников 
за подъем сельского хозяйства, организующей роли 
партийных и комсомольских организаций и т.п. [16, 
л. 25об.]. В то же время подчеркивались единство на-
селения Пензенской области и общность задач с граж-
данами всей страны, масштабность целей, включен-
ность в единую политическую повестку государства: 
«Решения январского Пленума ЦК КПСС — в жизнь!», 
«От съезда — к съезду», «Передача, посвященная про-
екту новой Программы КПСС», «Навстречу ХХII съез-

ду КПСС», «Репортаж о праздновании Первого Мая 
в Пензе», «Навстречу выборам», «Беседа о Советской 
Конституции» и др. 

Приоритет в сетке пензенского радиовещания от-
давался общественно-политическим программам, 
в которых доказывались преимущества советско-
го строя по сравнению с капиталистическим, про-
исходило дозированное информирование слушате-
лей о внутренних и внешнеполитических событиях, 
красной нитью шла ленинская тематика («Выборы 
у них и у нас», «КПСС — вождь советского наро-
да, организатор коммунистического строительства», 
«Коммунизм строится сегодня», «Рядовые Великой 
партии», «Ленинский университет миллионов», 
«Ленинская радиопятница» и т.п.).

Советскому человеку обязательно следовало быть 
включенным в трудовую деятельность на благо обще-
ства и, как следствие, по радио рассказывали о рабо-
чих и колхозниках. Пензенское радиовещание посто-
янно создавало и транслировало типизированный 
образ «человека труда», что способствовало фор-
мированию региональной идентичности, поскольку 
определяло понимание индивидом своей профессии 
и чувство единения с профессиональной группой, со-
ответствие своей профессии [17, 18]. Многие иссле-
дователи подчеркивали положительное и одобряемое 
социумом наполнение категорий «рабочий» и «кол-
хозник» — знатный, передовик, успехи, рекорды, по-
беды и т.п. [19, с. 110–111; 20, с. 116]. Желательные 
властям социально-поведенческие модели включали 
перевыполнение планов и задач, добровольные тру-
довые обязательства, энтузиазм сотрудников, слажен-
ную коллективную работу и т.п., что также находило 
отражение в радиоконтенте: «Колхозные коммуни-
сты — организаторы борьбы за высокий урожай», 
«Судьба урожая в наших руках», «Нам светит маяк 
Любы Перегудовой», «К новым трудовым успехам, то-
варищи строители», «Равнение на маяки» и др. 

Выступления на радио советских и партийных 
руководителей области были призваны закреплять 
положительный имидж местных властей через де-
монстрацию заботы государства об удовлетворении 
запросов населения, воспитывать уважение и дове-
рие к ним. Так, во второй половине 1960-х гг. бывали 
в эфире завотделами обкома партии Б.Г. Перминов 
и Г.Н. Полозов, замначальника управления культуры 
В.М. Трушнин, первый секретарь Кузнецкого горко-
ма партии М.С. Чистяков, председатель облкомитета 
народного контроля Н.В. Христофоров и др.

Одним из направлений деятельности радио 
по формированию региональной идентичности вы-
ступала реализация функции сохранения и переда-
чи исторической памяти, которая, по мнению многих 
специалистов, имеет ярко выраженный символиче-
ский характер [21, 22]. События, которые фиксиро-
вались в исторической памяти, отличались особым 
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масштабом, значимостью, сильным общественным 
резонансом, что вызывало мощный эмоциональный 
отклик у людей. К таким событиям, предопределив-
шим развитие советского государства, относились 
Великая Октябрьская социалистическая революция, 
Великая Отечественная война и т.п., чему посвяща-
лись разноплановые эфиры: «Великий подвиг совет-
ского народа», «Радиоклуб революционной и боевой 
славы», «Пензенцы в битве под Москвой», «День по-
беды в Пензе» и др. Передачи краеведческого плана 
популяризировали историю Пензенского края, тем 
самым воспитывая почтение к своим предкам и фор-
мируя чувство самоуважения, побуждая стремление 
продолжать славные традиции в будущем («Прошлое 
нашей области», «Из истории сельского хозяйства 
нашего края», радиожурнал «Родной край», циклы 
«Страницы славной истории», «Литературные чте-
ния памяти В.Г. Белинского» и др.). 

Культурный вектор региональной идентично-
сти в информационном радиопространстве прояв-
лялся в освещении культурно-досуговой жизни на-
селения, показе его вовлеченности в мероприятия 
культурной направленности, приобщенности к ис-
кусству, создании новых образцов традиций реги-
она. Передачи с пензенскими деятелями культуры 
и искусства, о праздниках, конкурсах, смотрах худо-
жественной самодеятельности, выставках народного 
творчества и пр. транслировали коллективные пред-
ставления об идентичности и связь с местом: радио-
встречи с поэтом П.Д. Дружининым, поэтессой 
А.П. Анисимовой, писателем В.Л. Садовским, очер-
кистом Н.А. Грачевым; радиосерии «У микрофона — 
самодеятельные артисты», «Выступают лауреаты смо-
тра» и др.; концерты-очерки, посвященные отдельным 
артистам или коллективам (О. Матвеев, А. Логинов, 
Н. Казакова, В. Калинина, русский народный хор Дома 
культуры им. С.М. Кирова г. Пензы, хор фабрики 

им. К. Цеткин, оркестр г. Никольска, «Поют кузне-
чане» и др.); журнал «Художественная самодеятель-
ность», передачи «Декада искусства» и т.п.

Следует подчеркнуть, что речь в радиоэфире прак-
тически всегда социально ориентирована; присут-
ствует установка на диалог между коммуникатором 
и радиослушателем, на общение с аудиторией в це-
лом и каждым слушателем в отдельности, особая ми-
норность. Поэтому в названиях многих передач ак-
центируется внимание на близости к своему «Отчему 
краю» и ответственности за него и за его жителей: 
«Здравствуйте, наши дорогие земляки», «На родных 
просторах», «Сделаем наш город красивым и чистым», 
«Дело наших рук», «Разговор по душам» и др.  

Выводы
Таким образом, фундаментом для оформления 

региональной идентичности могут служить разноо-
бразные факторы и предпосылки: культурные (язык, 
история, традиции, религия, ценности, смыслы, раз-
деляемые населением, и др.); локальные (семантиче-
ски выраженные представления индивидов о поня-
тии «отчий край», региональной специфике, истории, 
культуре, ценностях территории проживания); соци-
ально-экономические, проявляющиеся в уровне раз-
вития региона, его диспропорциях и т.п.; географиче-
ские (место в территориально-политической системе 
государства). 

Пензенское радиовещание участвовало в про-
цессе медиаконструирования региональной иден-
тичности, представляя в эфире передачи по обще-
ственно-политическим, историческим, культурным 
тематическим направлениям и др. Воздействие 
на слушателей осуществлялось планово, последова-
тельно, комплексно с дифференцированным учетом 
их социального и профессионального статуса, обра-
зования и возраста.
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